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CIBLE PACK & LABEL AROUND / REPARTITION PAR 
ACTIVITES

Imprimeurs
Prépresse & éditeurs
Agences, création, studios
Fournisseurs équipt, conso.
Distributeurs
Autres
Institu tionnels

Packaging and labels printers/
target readers

Our seven keys editorials
(Most read topics)

Printers distribution by  
packaging sector

REPARTITION IMPRIMEURS PAR ACTIVITES

Etiquette adhésive

Souples films et papiers

Carton plat

Carton ondulé

Commercial, labeur, grand
format

Autres

n Adhesive labels

n Flexible packaging

n Board packaging

n Corrugated board packaging

n Commercial, wide-format

n Others

n Printers

n Prepress & editors

n Creation & design studios

n  Consumable and equipment 
suppliers

n Distributors

n Others

n Corporate & associations

n Printers reports

n  Printers regional chart

n Appointments

n Label technical dossier

n News

n Buyer’s guide

n  Professional assocations 
reports

NOS LECTEURS & ABONNES

Chefs d'entreprises

Dirigeants de groupes

Directions industrielles &
techniques

Directions de la production

Directions commerciales,
achat...

Autres

Our subscribers and readers

n Managers

n Business executives

n  Industrial managers

n Process managers

n  Commercials, buyers

n Others

Our previous charts

• Hauts-de-France

• Pays de La Loire

• Bourgogne-Franche-Comté

• Bretagne and Normandie

• Occitanie

Previous buyers’ guides

• Photopolymers plates

• Non stop rewinders

• Entry-mid level inkjet presse

• Inspection-slitting machines

• Inspection camera 100 %

Previous technical dossiers

• Effects inks

• Hot and cold foils

•Die-cutting

• Led-UV curing

• Financing & insurance

LES 7 TEMPS FORTS DE LA REVUE
Les rubriques les plus lues

Reportages imprimeurs

Carte régionale des
imprimeurs
Ils partent, ils arrivent

Le dossier technique

L'actu

Le guide d'achat

Reportages asso. Prof.

n  N O T R E  C A R T E  R É G I O N A L E

Bourgogne  
Franche Comté
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Côte-d’Or 21 
1 Bien Encre, Ahuy
2 Depp (Dijon Etiquettes Pierre Personne), Ahuy
21 Sorden Etiquettes, Fontaine-Lès-Dijon
16 Roy, Chassagne-Montrachet
31  Rgb Imprimerie Nouvelle (Realisations Graphiques De 

Bourgogne), Meursault
10 Adetic, Brochon
33 Barthet Patrick, Mirebeau-Sur-Béze
43 Imprimerie Jacquelin Freres, Savigny-Les-Beaune
26 Smurfit Kappa  Cartonnerie De Dijon, Longvic Cedex

Doubs 25 
7 Estimprint, Besançon
5 Ime, Autechaux
6 Sbci, Baume-Les-Dames
37 Pfahrer (Cartonnages), Morteau Cedex
18 Saica Pack Besancon, Devecey
19 Cartonnerie Bisontine, Devecey

Jura 39 
30 Ds Smith Packaging Display, Marnoz
49 Jura Relief Sas, Villevieux
42 Etuis Cartonnage Laroche, Saint-Laurent En Grandvaux
34 Jurembal, Moirans-En-Montage
40 Guichard Hpe, Saint-Claude
47  Itec (Impression Et Transactions D’etiquettes En 

Continu), St Germain Lès Arlay
8 Lacroix Emballages Bois D’amont, Bois-D’amont
4 Lacroix Emballages Ardon, Ardon
48 Bouzerot Perrier Emballages, Vaux-Lès-Saint-Claude
36 Cornier Emballage, Morez
3 Cartonnerie Jean, Arbois Cedex

Nièvre 58 
38 Autajon Etiquettes Centre Loire, Pouilly-Sur-Loire
27 Lithopress, Luzy

Haute-Saône 70 
24 Imprimerie Du Chateau, Gy
22 Itw Gunther, Fontaine-Lès-Luxeuil

Saône-&-Loire 70 
28 Sd Etiquettes, Macon
13 Emballages Laurent, Chalon-Sur-Saône Cedex
14 Snco Chalon, Chalon-Sur-Saône Cedex
12 Imprimerie Bouley, Chagny
41 Lgr Cfl Emballages, Saint-Eusèbe
44 Europe Rouleaux, Sennecey-Le-Grand
25 Seef Emballages Sarl, Joncy
17 B’pack , Couches
15 Combier Koening, Chanes
39 Lacroix Emballages Sagy, Sagy
20 International Paper Container, Dracy-Le-Fort

Yonne 89 
29 Breger Centre, Maillot
45 Braizat Etiquettes, Sens
46 Lebhar Sas, Sens Cedex
9 Ondulyonne, Bonnard
32 Multi Packaging Solutions, Migennes
35 Mm Packaging France Sas, Monéteau
11 Clemensat, Chablis

Territoire de Belfort 90 
23 Cartonnage Du Château, Grandvillars

Réunies le 1er janvier 2016 dans le cadre du nouveau 
découpage territorial, la Bourgogne et la France-Comté 
partagent, au moins sur six départements, une forte densité 
industrielle. Les emballages cartons profitent de l’industrie, 
les ateliers d’étiquettes, des riches appellations vinicoles.
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l  Imprimeurs d’emballages (souples et cartons)
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Une offre abondante 
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Après l’acquisition d’une 
presse, l’enrouleur fait 
souvent figure de 2e 
ou 3e achat le plus 
important dans un atelier 
d’étiquettes. Retour sur 
les principaux critères 
de choix. 

E quipement indispensable de l’im-
primerie d’étiquettes, l’enrouleur 
(appelé aussi parfois le rembobi-
neur), sert à préparer les étiquet-
tes du client en fonction de nom-

bre de bobineaux souhaités, de la laize bobine 
(nombre de poses) et de son diamètre. Difficile 
de lésiner sur l’investissement d’un tel équipe-
ment, capable de travailler en temps masqué et 
qui ne requiert pas la plupart du temps d’opéra-
teur supplémentaire. Les constructeurs distin-
guent généralement les enrouleurs avec ou sans 
barillet (turret), la seconde solution permettant 
de transférer simplement une bobine d’une 
broche vers l’autre. Ces broches apportent dif-
férentes fonctions et contribuent à automatiser 
la charge de la machine. Ainsi, une machine 4 
broches pourra exploiter une première broche 
pour l’enroulement, une seconde pour l’éjec-
tion de la bobine et une troisième, par exemple, 
pour le chargement des mandrins. L’autre dis-
tinction importante concerne le non-stop, cette 
mention signifiant que l’enrouleur travaille en 
ligne directement avec la presse d’impression. 
La liaison se fait généralement sans transmis-
sion mécanique mais avec une prise de vitesse. 
Les enrouleurs non-stop ne sont pas indispen-
sables aux presses numériques lesquels néces-
sitent actuellement de travailler en reprise. 
L’adoption progressive du numérique pourrait 
donc encourager les constructeurs à dévelo-

pper une nouvelle génération 
d’enrouleurs mieux adaptés au 
numérique. Une tendance déjà 
perceptible avec des machines 
telles que le Sloop ou la Corvet 
chez Serame.

« Differents modes de 
chargement de mandrins »

Les autres particularités de 
cet équipement concernent la 
refente (axe longitudinal) pro-
posée soit avec une simple lame 
ou avec un système de couteaux 
(cisaillement). Le positionne-
ment automatique des couteaux 
présente l’intérêt de limiter les 

temps de réglage. Autre critère, les mandrins. 
Il existe différents dispositifs de chargement 
des mandrins pour bobines, manuel, en alimen-
tation linéaire à travers une goulottte, soit par 
bol vibrant pour petits mandrins, soit encore en 
alimentation séquentielle de plusieurs mandrins 
à la fois. Au final, le choix d’un enrouleur ne 
s’analyse plus en terme de vitesses (il n’y aucun 
intérêt à dépasser la vitesse de la flexo et de 
l’échenillage) mais plutôt en terme de diamètre 
maximal de bobine, d’ergonomie, de fonction-
nalités et de temps de réglage. Sur ce segment, 
la France compte plusieurs constructeurs dis-
posant d’un recul d’expérience intéressant ; 
Serame, Smag, Gic, Dcm-Atn... n

Décryptage du 
tableau  

La sélection ci-contre se 
limite à quelques machines 
phares, présentes sur le 
marché français. Bien d’autres 
constructeurs auraient 
mérité d’y figurer, que ce soit 
l’Américain Rotoflex ou le 
français GIC, qui propose les 
machine d’inspection, refente et 
rembobinage de la série Elite. 
Les spécifications machines 
publiées restent généralement 
les mêmes chez tous les 
constructeurs : le nombre de 
broches, l’intégration ou non de 
la refente et de la supervision, 
les matériaux acceptés et bien 
sûr la laize maximale. 

Enrouleur 
4 broches
Clipper 4B 
conçu 
par la Serame

Série enrouleur FC chez Rotocontrol 
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Codimag Viva / Groupe de dorure / Etiquette
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Elément indispensable 
des presses et 
équipements de 
finition, la dorure 
reste un point de 
comparaison très 
intéressant lors de 
l’acquisition d’un 
matériel. Revue de 
détail des derniers 
apports des 
constructeurs.

Par Catherine Mandigon

R endre l’étiquette plus attractive, 
lui donner ce petit plus qui atti-
rera l’œil du consommateur et 
fera prendre le produit en main… 
C’est ce que cherchent les créa-

tifs, ce que veulent les donneurs d’ordre et ce 
que peuvent leur proposer les imprimeurs avec 
des effets d’ennoblissement tels que la dorure. 
Car la valeur perçue par le consommateur vient 
de ces effets qui créent l’émotion et un lien dura-
ble avec la marque. De leur côté, fabricants de 
presses et de consommables développent de 
nouveaux process et optimisent les technolo-
gies afin de rendre concrètes ces attentes dans 
le meilleur compromis qualité-productivité-prix, 
bien entendu. La dorure à chaud très qualitative, 

par dépose de pigments sous l’effet combiné 
de la pression et de la chaleur, peut donner une 
grande variété de coloris en plus des tradition-
nels or et argent, elle permet une impression à 
plat mais aussi en relief ou avec des effets holo-
graphiques, plus percutant au plan marketing. La 
dorure à froid se présente comme plus économi-
que avec l’application d’un film métallique en 
un seul passage sans coût de clichés, ni limite de 
surface et sans risque de déformation du support 
d’impression. Après l’impression, c’est la partie 
ennoblissement de l’étiquette que le numérique 
veut révolutionner grâce aux avantages du pro-
cédé : réactivité, tirages courts, personnalisation, 
ni clichés ni frais supplémentaires et la possibi-
lité d’intégration de données variables ou anti 
contrefaçon . n

AB GRAPHIC

Apporter du relief 
Lancé récemment par AB Graphic International, le module de dorure à chaud Big 

Foot a rapidement trouvé sa place sur le marché français. Le module s’installe sur la 

Digicon Series 3 et le fabricant l’a déjà installé, par l’intermédiaire de son distributeur 

français chez les plus gros imprimeurs d’étiquettes de l’Hexagone. Big Foot apporte 

une vitesse élevée jusqu’à 65 m/min, mais son point fort est aussi lié à une pression 

50 tonnes et à la possibilité d’avoir plusieurs bandes de dorure le long et à travers la 

bande. « Il devient ainsi possible de réaliser de la dorure mais également du gaufrage 

et du gaufrage galbé, donc en relief, avec une grande précision », précise Olivier 

Serieys, responsable secteur Sud chez AB Graphic International. L’imprimeur peut 

aussi travailler avec plusieurs couleurs de films de dorure et obtenir des étiquettes 

plus sophistiquées et très qualitatives. Un module économiseur de film est proposé en 

standard sur Big Foot et son positionnement prix en fait un outil rapidement rentabili-

sable. De plus, le module est simple et rapide à mettre en œuvre et à prendre en main. 

« La meilleure façon d’apporter de la valeur ajoutée à ses étiquettes. »

Dorure : créer de 
la valeur 

n  D O S S I E R
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Le module Big Foot 
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Isabelle Margain : créer avec 
l’Atip une dynamique collective
Avec des idées plein la tête, Isabelle Margain entend bien redynamiser l’Atip et lui faire pleine-
ment jouer son rôle fédérateur au cœur de sa vocation, la technique.

M
anifestement, Isabelle Margain n’a pas pris la direction 
de l’Atip (Association technique de l’industrie papetière) 
pour faire de la figuration. L’industrie papetière, elle la 
connaît. 
Ingénieur INP-Pagora, mais aussi diplômée de l’Essec, 

elle a travaillé en papeterie avant de se spécialiser dans la formation 
et la gestion des compétences professionnelles. Ce qui l’a conduit à 
se lancer dans l’aventure Afifor, une association créée en 2013, pour 
fédérer l’ensemble des acteurs de la formation initiale et animer un 
réseau reconnu par les filières de l’Intersecteur Papier Carton et par 
les bassins d’emploi dans chaque territoire régional.

Les objectifs : partager une vision commune
Avec ces deux casquettes, elle entend bien œuvrer à redorer l’image 
du secteur papetier. Si les moyens et les objectifs ne sont pas encore 
totalement finalisés, elle sait ce que doit être le rôle de l’Atip. « En 
venant à l’Atip, j’ai voulu redonner du sens à l’Association, partager 
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